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El acceso a los mercados internacionales visto por Problemas relacionados con
“la base legal y certificacion”

los productores organicos centroamericanos

Principales problemas

Falta de legislacion en algunos paises
Base legal y certificacion Falta de conocimiento de esta cuando existe
Produccion Falta de uniformidad entre paises, cuando existe
Comercializacion Falta de informacién sobre materiales e insumos regulados
Organizacion de los productores Diferentes exigencias por parte de las agencias certificadoras
Informacién y comunicacion Costo elevado de la certificacion

El certificador traslada sus costos de acreditacion al productor

Taller: “ Comercio de los productos organicos centroamericanos: lineamientos Leygs dlferentes en los r.nercad.o.s de. destino (USA’ U'E"
para la construccion de una estrategia regional y el desarrollo de los mercados Japon) Se requieren varias certificaciones

locales” San José Costa Rica, 2001 e . 5
petnadinth etttk Falta de reconocimiento como “pais tercero

Acceso a los Mercados
Acceso a Mercados

Si se quiere incrementar y diversificar las
El tratamiento del “acceso a mercados” exportaciones de la region a estos
mejora las condiciones de ingreso de los mercados, el “acceso a mercados” debe
productos organicos a los mercados articularse en una estrategia mas integral,
internacionales, pero no necesariamente con otros actores que favorezcan el

garantiza el crecimiento y diversificacion desarrollo de la INSTITUCIONALIDAD
de la oferta exportable para la actividad




La institucionalidad requerida

» Se requiere de una institucionalidad de
fomento, de control y regulacion y, de un
movimiento organico articulado y proactivo

El modelo de desarrollo de la produccion
organica esta agotado. Se requiere de
alianzas de los sectores publico y privado

La institucionalidad de control y
regulacion

La produccion organica es una actividad que tiene reglas
claras tanto a nivel de pais como de los mercados:
normativas

Si no se cumplen, no hay certificacion, no hay garantia al
consumidor y por lo tanto tampoco posibilidades de
acceder a los mercados organicos

Se requiere de una institucionalidad para su aplicacion
que garantice a los socios comerciales la idoneidad de la
misma, que gestiones mejores condiciones de acceso a
los mercados y que gestione el reconocimiento como
“pais tercero”

¢ Qué se necesita?

Institucionalidad y sinergias

Programa Nacional % Politicas de Fomento
Autoridad de Control ¥ Normativas
Movimiento Organico Organizacion de Actores

La institucionalidad de Fomento

Variables que interactian en el desarrollo de la agricultura organica
y que inciden sobre la competitividad

Y otros

Informacién
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Mercados / / \ Investigacién *
l Capacitacion

Comercializacién

Institucionalidad

Organizacién

Movimiento organico organizado

* El desarrollo de la actividad requiere de un
movimiento organico organizado, visible,
articulado y proactivo, que oriente, acomparie y
apoye la implementacion de las politicas y la
normativa, y que retroalimente sus acciones y
contenido en funcién de las necesidades y
visién de la actividad

¢, Qué se tiene?
Principales limitaciones para el desarrollo de la
Produccién Organica

DECICION ~ MERCADOS MARCO MARCO ORGANIZA-  INFORMA-
POLITICA LOCALES  INSTITUCIONAL LEGAL CION ION

BELICE D D E (o]

COSTARICA D [0} o o)

EL SALVADOR D

GUATEMALA

HONDURAS

NICARAGUA

PANAMA




GRACIAS




